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MOAHOCUNAL NPUBPEAHO APYIUTBO 3A EKCTUIOATALMIY MMHEPAZIHE BOAE W

NPOM3BOAKY NUHA KHbA3 MUNOLW AL APAHBEMOBALL, Kphesauku nyT
26, Apaunhenosauy, Mb: 07347383, umju Ccy 3aCTyNHALUW Munoi
Crojucasmesuh u Mapko CraHkoBuh, AUpPExRTOpuU.

NPEAMET: 3AXTEB 3A U3JABAILE JO3BONE 3A KOPULLUREHE KYNTYPHOT JOBPA ¥
KOMEPUMIATHE CBPXE

MoAHOCMAAL, OBUM NyTEM MOAHOCK 3aXTes 3a W3AaBatbe A03BONE 3a kopuwhere AnKa U Ha3uea
kynTypHor godpa — (Peka Pac y Hosom Masapy) y KoMepumjasHe CBpXe.

KyntypHo aodpo 6u ce KOpUCTUNO 38 03HA4aBatbe orpaHuueHe cepuje npou3soaa MoaHoCKOLa Koja
5u duna npouasoheHa y nepuoay og [15.04.2024.] no [31.07.2024.].

Juk v Hasus KyntypHor godpa dvo 61 npuKkaszaH Ha eTUKETH Ha ambanamu NogHOCHOLE — NIACTUHHUM
dnawama muHepanue soae "Krbas Munow" koje he dutu HamerbeHe npogajyM noTpoliauMma.
lpaduuku NpuKas npeamMeTa ca iukom KyatypHor pobpa Hanasu ce y Npusiory 0BOr AoNKCa. Ipadmuko
peluerse NPUNPeM/bLEHO je 0 CTpaHe AusajHepa [KatapuHa Josanoeuh].

neunor: TpadMUKM NPUKa3 NPesMeTa ca IMKOM KYNTYPHOT pobpa.

MONMM HaCAOBHM OPraH A4a YCBOjU NpeameTH 3axTes 1 MoAHOCHOLY M3A3 TRAKEHY [03BONY.

Y Apanhenosuy,
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Mapko CraHkoeuh, AMpexTop







Republika Srbija :% |

Grad Novi Pazar
Gradska uprava za izvorne i poverene poslove
Stevana Nemanje br. 2, tel. : 020/316-469

Odeljenje za privredu
www.novipazar.rs, privreda@ novipazar.org.rs

Broj: SL
Datum: 15.01.2024. god.

PRIVREMENOM ORGANU GRADA NOVOG PAZARA

Predmet: Misljenje na zahtev za izdavanje dozvole za koris¢enje prikaza i naziva kulturnog dobra —
(Reka Raska u Novom Pazaru) — na ambalaZi naseg proizvoda, gazirane vode Knjaz Milos.

Prikaz i naziv kulturnog dobra koristili bi se na ogranienoj seriji proizvoda, koja ¢e obuhvatiti 18
najvecih gradova u nasoj zemlji, odnosno njihovih znamenitosti.

Cilj ove limitirane serije etiketa jeste promocija nadeg kulturnog nasleda i gradova Srbije na ambalaZi
Knjaz Milo3a, kao jednog od najstarijih, najkredibilnijih i najpoznatijih domacih brendova.
Limitirana serija Knjaz Milo$a sa gradovima Srbije koristi¢e se u komercijalne svrhe i distribuirati
Sirom zemlje, doprinose¢i vidljivosti raznolikosti i bogatstva kulturnog nasleda Srbije.

Uzimajuci u obzir sve predhodno navedeno, odeljenje za privredu daje pozitivno misljenje na zahtev
kompanije Knjaz Milos.

S postovanjem,




